Oficjalne zasady globalnego konkursu eliminacyjnego Tableau Public Iron Viz 2026

DO UDZIALU W PONIZSZYM KONKURSIE SA UPRAWNIENI POPRAWNIE ZAREJESTROWANI UZYTKOWNICY
PLATFORMY TABLEAU PUBLIC BEDACY LEGALNYMI REZYDENTAMI ARGENTYNY, AUSTRALII, AUSTRII, BELGII,
CHIN, CZECH, DANII, ESTONII, FINLANDII, FRANCJI, GRECII, HISZPANII, HONGKONGU, HOLANDII, INDII, IRLANDII,
JAPONII, KANADY (Z WYJATKIEM QUEBECU), KOREI POLUDNIOWEJ, LUKSEMBURGA, NIEMIEC, NOWEJ
ZELANDII, NORWEGII, POLSKI, RPA, RUMUNII, SINGAPURU, STANOW ZJEDNOCZONYCH, SZWECIJI, SZWAICARII,
WEGIER LUB WIELKIE) BRYTANII | SPELNIAJACY POZOSTALE OPISANE PONIZE) WYMAGANIA DOTYCZACE
UCZESTNICTWA. W KONKURSIE NIE MOGA UCZESTNICZYC OSOBY, KTORE NIE SA REZYDENTAMI POWYZSZYCH
JURYSDYKCJI LUB KTORYM PRZEPISY LOKALNEGO PRAWA Z INNYCH WZGLEDOW ZABRANIAJA UDZIALU W
KONKURSIE.

PRZYSTAPIENIE DO UDZIALU W KONKURSIE OZNACZA ZAAKCEPTOWANIE PONIZSZYCH OFICJALNYCH ZASAD.

1. Opis konkursu: Tableau Public Iron Viz Global Qualifier Contest (,,Konkurs”) to oparty na umiejetno$ciach
konkurs, do ktérego uzytkownik Tableau Public moze zgtosi¢ swdj workbook, wykorzystujgc oprogramowanie
Tableau, jak opisano ponizej. Konkurs jest niewazny w przypadkach, w ktérych jest zabroniony przez prawo.

2. Okres obowigzywania: Konkurs rozpoczyna sie 20 paZdziernika 2025 roku o godz. 12:01 czasu
pacyficznego (,,PT") i trwa do 21 listopada 2025 roku do godz. 11:59 czasu pacyficznego (,Okres obowigzywania”).

3. Osoby uprawnione: Aby wzig¢ udziat w Konkursie, w chwili przesytania zgtoszenia uczestnik musi: (i) by¢
poprawnie zarejestrowanym uzytkownikiem Tableau Public (patrz public.tableau.com w celu uzyskania informacji o
rejestracji); (ii) poprawnie zarejestrowac si€ jako Uczestnik tego Konkursu pod adresem www.tableau.com/iron-viz;
(iii) by¢ mieszkancem Argentyny, Australii, Austrii, Belgii, Chin, Czech, Danii, Estonii, Finlandii, Francji, Grecji,
Hiszpanii, Hongkongu, Holandii, Indii, Irlandii, Japonii, Kanady (z wyjgtkiem Quebecu), Korei Potudniowej,
Luksemburga, Niemiec, Nowej Zelandii, Norwegii, Polski, RPA, Rumunii, Singapuru, Stanéw Zjednoczonych, Szwecji,
Szwajcarii, Wegier lub Wielkiej Brytanii; (iv) by¢ osobg petnoletnig zgodnie z jurysdykcjg kraju zamieszkania; oraz
(v) potrafic méwi¢ po angielsku na tyle ptynnie, by mdc zaprezentowaC swoje zgtoszenie. Pracownicy i
przedstawiciele Salesforce, Inc., w tym jej spotki zaleznej Tableau Software oraz ich odpowiednie spotki
dominujgce, agenci, spotki zalezne, agencje reklamowe i promocyjne (tgcznie ,Tableau” Iub ,Sponsor”),
fundatorzy nagrdd, pracownicy Podmiotow rzgdowych lub Podmiotéw bedgcych wtasnoscig rzgdu oraz podmioty
zaangaZowane w opracowanie, rozwdj, wdroZenie, administracje i realizacje Konkursu, a takZe cztonkowie
najblizszej rodziny (rodzice, dzieci, rodzefstwo, wspétmatzonek lub partner Zyciowy) oraz osoby mieszkajgce w
tym samym gospodarstwie domowym i cztonkowie konkursowego Jury (zgodnie z ponizszg definicjg) (razem
»~Podmioty organizujgce Konkurs”) nie sg uprawnieni do udzialu w Konkursie ani otrzymania nagréd. Sponsor
zastrzega sobie prawo do weryfikacji spetnienia kryteridw udziatu oraz rozstrzygania wszelkich sporéw.

4, Zasady udziatu: Aby przystgpi¢ do konkursu, w Okresie obowigzywania nalezy (i) wej$¢ na strone
www.tableau.com/iron-viz (,Strona”); (ii) postepowaC zgodnie z instrukcjami podanymi na Stronie w celu
zarejestrowania si€ jako uczestnik Konkursu, (iii) pobra¢ we wtasciwy sposéb oprogramowanie Tableau i potgczyé
sie z (a) bezptatnym i powszechnie dostepnym zbiorem danych rzgdowych lub publicznych badz (b) zbiorem
danych, ktéry uczestnik $wiadomie upublicznia w sposéb bezpfatny i nieograniczony (,,Zbiér danych”) (przestanie
Zbioru danych zgodnie z niniejszg sekcjg 4 oznacza potwierdzenie, Ze upubliczniane sg dane publicznie dostepne
bez ograniczen lub uwarunkowan); (iv) opracowaé i opublikowaC skoroszyt Tableau w Tableau Public zgodny z
motywem Konkursu: Food & Drink (Zywno$¢ i napoje); oraz (v) przekazaé Sponsorowi adres URL workbooka na
stronie www.tableau.com/iron-viz (,Zgfoszenie”). Zgtoszenie musi by¢ oparte wytgcznie na Zbiorze danych, ktére
uczestnik $wiadomie podaje i upublicznia jako powszechnie dostepne bez Zadnych kosztéw w Okresie
obowigzywania. Zgtoszenie musi zostaé udostepnione do pobrania na zgdanie. Wszystkie Zgtoszenia muszg by¢
zgodne z zasadami i warunkami przedstawionymi na stronie www.tableau.com/tos.

Kazdy Uczestnik moze przestaC tylko jedno (1) Zgtoszenie w Okresie Obowigzywania i nalezy je przekaza¢ do
Sponsora w Okresie Obowigzywania.

Osoba dokonujgca Zgtoszenia do Konkursu nie otrzyma potwierdzenia. Dowdd przestania zgtoszenia nie stanowi
dowodu jego otrzymania przez Sponsora. Do udzialu w konkursie mogg zosta¢ dopuszczone tylko prawidtowo
przestane Zgtoszenia faktycznie otrzymane przez Sponsora przed uptywem Okresu obowigzywania. Podmioty
organizujgce Konkurs oraz dostawcy Internetu / dostepu bezprzewodowego nie odpowiadajg za (i) niedostepne,
utracone, spoznione, zle skierowane, uszkodzone, nieprawidlowe, zmodyfikowane, podrobione, fatszywe,
niekompletne lub nieczytelne Zgloszenia ani (ii) za Zadne usterki zwigzane z komputerami, Internetem lub
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systemem telefonicznym badZz awarie techniczne. Nieczytelne, niezrozumiate, niedostepne, niepubliczne,
niekompletne, zakodowane, spdznione, Zle skierowane, uszkodzone, nieregularne, podrobione Zgtoszenia zostang
odrzucone. Sponsor zastrzega sobie prawo do odrzucenia, wedle wiasnego uznania, wszelkich Zgtoszen niezgodnych
z niniejszymi Oficjalnymi zasadami.

Przesytajgc Zgtoszenie w sposdb opisany powyzej, Uczestnik zobowigzuje sie, oSwiadcza i zapewnia, Ze Zgloszenie
jest zgodne z Wytycznymi i ograniczeniami dotyczgcymi Zgtoszen opisanymi w niniejszych Oficjalnych zasadach.
Sponsor moze podjgé decyzje o usunieciu Zgtoszenia lub dyskwalifikacji uczestnika Konkursu, jesli uzna, ze
Zgtoszenie jest niezgodne z Wytycznymi i ograniczeniami. Po wykonaniu krokéw koniecznych do wziecia udziatu w
konkursie i spetnieniu warunkéw opisanych w Wytycznych i

ograniczeniach uczestnik (,Uczestnik”) otrzyma jedno (1) prawo dotgczenia do Konkursu.

Whytyczne i ograniczenia dotyczgce zgtoszenh

a. Uczestnik zgadza sie na zasady i warunki korzystania z witryny www.tableau.com na stronie
www.tableau.com/tos i niniejszym udziela spdlce Tableau nieodwotalnej, wolnej od tantiem,
ogolnosSwiatowej licencji (podlegajacej podlicencjonowaniu) na wykorzystanie Zgtoszenia do celow
reklamowych, marketingowych, promocyjnych oraz kazdy inny sposéb uzycia (z uwzglednieniem praw
przyznanych w Sekcji 12 ponizej);

b. Zgloszenie musi zosta¢ przestane w jezyku angielskim;

c. Zgloszenie bedzie dotyczyé motywu Konkursu wybranego zgodnie z decyzjg Sponsora: Food & Drink
(Zywno$6 i napoje)

d. Wizualizacja danych w Zgloszeniu zostanie wykonana przy uzyciu oprogramowania Tableau. Korzystanie z
innego oprogramowania, ustug, aplikacji i/lub pomocy, wsparcia lub Srodkéw pomocniczych w
jakiejkolwiek formie jest surowo zabronione, a fragmenty Zgloszenia zawierajgce takie prace mogg nie
zosta€ uwzglednione w ocenie;

e. Zgloszenie zawiera Zbidr danych, ktdry jest publicznie dostepny (lub wiasnie zostat upubliczniony) bez
zadnych optat i nie zawiera danych, ktére powinny pozosta¢ poufne lub prywatne;

f.  Zgtoszenie nie moze zawieraC nieprawdziwych, niepetnych, niedokfadnych ani wprowadzajgcych w btgd
informacji;

g. Zgtoszenie musi by¢ oryginalnym dzietem i musi by¢ w 100% wiasno$cig Uczestnika lub musi on by¢
osobg uprawniong do udzielania praw opisanych w Sekcji 12;

h. Zgtoszenie nie moze (wedlug uznania Sponsora): (i) naruszaC praw wtasnosci intelektualnej ani innych
praw (w tym praw autorskich, praw do znaku towarowego, praw patentowych, poufnosci) ani narusza¢
niczyjej prywatnoSci lub prawa do wizerunku; (ii) zawiera¢ treSci obrazZliwych lub zniestawiajgcych; (iii)
zawieraC grozb wobec jakiejkolwiek osoby, miejsca, firmy lub grupy; (iv) byC obsceniczne, obrazliwe lub
niestosowne; (v) opisywaC ryzykownego zachowania; (vi) zawieraé materiatdw promujgcych fanatyzm
religijny, rasizm, nienawi$¢ lub nawolujgcych do krzywdzenia oséb lub grup badz promujgcych
dyskryminacje ze wzgledu na rase, pteé, religie, narodowos$¢, niepetnosprawnos$é, orientacje seksualng
lub wiek; i/lub (vii) zawieraC nieuprawnionych znakéw towarowych ani logo oséb trzecich.

i.  Uczestnik o$wiadcza i zapewnia, Ze: (i) Zgtoszenie nie narusza zadnych obowigzujgcych praw, przepisow
ani regulacji; (ii) w przypadku gdy w Zgtoszeniu wykorzystano wizerunek jakiej$ osoby badz jej gtos lub
inne cechy, osobg widoczng, styszalng lub w inny sposob przedstawiong w Zgtoszeniu jest sam Uczestnik
lub, jeSli sg to inne osoby, od kazdej z takich oséb pojawiajgcych sie w zgtoszeniu uzyskano pisemng
zgode na udzielenie Sponsorowi praw opisanych w niniejszych Oficjalnych zasadach i kopie takich zgéd
bedg dostepne dla Sponsora na Zyczenie; oraz (iii) Zgtoszenie spetnia wszystkie wymagania zawarte w
niniejszych Oficjalnych zasadach.

j.  Przesylajgc Zgtoszenie i w inny sposdb uczestniczgc w tym Konkursie, Uczestnik oSwiadcza i zapewnia, Ze
w Konkursie bierze udziat jako osoba indywidualna, nie za$ jako wieloosobowy zespdt bgdz w imieniu
swojego pracodawcy lub innego podmiotu bgdz organizacji.

Jesli Uczestnik bierze udziat w Konkursie, korzystajgc z urzgdzenia mobilnego (ustuga ta moze by¢ dostepna tylko
w przypadku wybranych urzgdzen i operatoréw sieci bezprzewodowych i nie jest wymagana do udziatu), naliczone
mogg zostaC oplaty za standardowe uzycie danych zgodnie z warunkami opisanymi w planie danych dostawcy sieci
bezprzewodowej. Naliczone mogg zostaC standardowe optaty za potgczenie z siecig i korzystanie z danych za
poSrednictwem operatora. Zostang one uwzglednione na rachunku za korzystanie z urzgdzenia bezprzewodowego
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lub potrgcone z salda karty prepaid. Stawki operatoréw sieci bezprzewodowych sg zréznicowane, dlatego warto
skontaktowac sie z operatorem w celu uzyskania informacji dotyczgcych konkretnego planu danych.

5. Zasady wylaniania zwyciezcy: W okresie od 22 listopada do 7 stycznia 2026 r. panel juroréw wybranych
zgodnie z decyzjg Sponsora (,Jury”) oceni kazde spetniajgce kryteria Zgtoszenie zgodnie z warunkami okre$lonymi
na podstawie nastepujacych kryteriow oceny (,Kryteria oceny”), przyznajgc maksymalnie piec (5) punktow za
kazde Kryterium oceny, co razem daje sume maksymalnie pietnastu (15) punktéw:

1. Analiza Zgtoszenia dotyczgca Zbioru danych

2. Projekt zgtoszenia

3. SposOb przedstawienia Zgtoszenia (uwaga: nie ma koniecznoS$ci korzystania z funkcji StoryPoints
Tableau).

Jury oceni kazde ze Zgloszen i przyzna im ocene koncowg ztoZzong z ocen czgstkowych (o rownej wadze) dla
kazdego z wymienionych wyzZej kryteridw.

Zgtoszenia, ktérym Jury przyzna trzy najwyZsze oceny tgczne, zostang uznane za zwyci€skie i bedg potencjalnymi
finalistami. W przypadku remisu zwyciezy(-g) Zgtoszenie(-a), ktére otrzymato(-y) od Jury najwyzszg ocene w
kategorii ,Analiza Zgloszenia dotyczgca Zbioru danych”. Wszyscy zwyci€zcy sg uwazani za potencjalnych
zwyciezcow, o ile zostang spetnione warunki okre$lone w niniejszych Oficjalnych zasadach (patrz ,Weryfikacja
potencjalnego zwyciezcy” ponizej). Siedem (7) Zgloszen z kolejnymi najwyzszymi liczbami punktdéw zostanie
wybranych jako zdobywcy kolejnych miejsc, z zastrzezeniem tych samych kryteridw rozstrzygania remisu.

Doktadnie lub w okolicach 19 stycznia 2026 r. zostang wytonione trzy (3) osoby bedgce potencjalnymi finalistami i
siedem (7) oséb bedgcych potencjalnymi zdobywcami drugiego miejsca. Osoby te zostang powiadomione drogg
mailowg, a wyniki zostang ogtoszone na dostepnych publicznie forach, w wiadomoS$ciach lub mediach wedtug
wyboru i reprezentacji Sponsora. Je$li potencjalny zwyciezca nie odpowie na prébe powiadomienia w ciggu pieciu
(5) dni od pierwszej proby powiadomienia, wéwczas taki potencjalny zwyciezca zostanie zdyskwalifikowany i
spo$rod innych Uczestnikdw spetniajgcych kryteria na podstawie Kryteriow oceny zostanie wybrany inny
zwyciezca.

Decyzje Jury sg ostateczne w odniesieniu do wszystkich aspektéw wytaniania zwyciezcéw Konkursu. Sponsor i jego
spotka dominujgca, podmioty stowarzyszone, zaleZne, pracownicy, przedstawiciele, cztonkowie zarzadu,
dyrektorzy, agencje reklamowe i zajmujgce sie obstugg Konkursu oraz ich odpowiedni cztonkowie zarzgdu,
dyrektorzy, pracownicy i ich odpowiedni przedstawiciele nie bedg odpowiadac€ za nieudane préby powiadomienia
zwyciezcy. W petnym zakresie dozwolonym przez obowigzujgce prawo Sponsor moze wymagaé od kazdego
zwyciezcy podpisania i zwrdcenia w ciggu trzech (3) dni od otrzymania powiadomienia o$wiadczenia o spetnieniu
kryteriéw i zwolnieniu z odpowiedzialno$ci / zgody na wykorzystanie wizerunku w celu odebrania nagrody. Jesli (i)
nie bedzie mozna skontaktowac€ sie ze zwyciezcg w ciggu trzech (3) dni; (ii) wszelkie wymagane dokumenty (np.
o$wiadczenie o spetnieniu kryteridw i zwolnienie z odpowiedzialno$ci / zgoda na wykorzystanie wizerunku) nie
zostang zwrdcone w ciggu siedmiu (7) dni; (iii) jesli zwyciezca nie bedzie w stanie wzig¢ udziatu w finale; lub (iv)
jesli zwyciezca nie bedzie przestrzegaé Oficjalnych zasad, przestanie spetniaC kryteria udziatu bgdz z innych
wzgledow nie bedzie w stanie przyjaé nagrody, utraci on prawo do nagrody, ktéra zostanie wéwczas przyznana
innemu zwyci€zcy zgodnie z Kryteriami oceny i Oficjalnymi zasadami. JeZeli w wyniku btedu w druku lub innej
omyiki liczba laureatéw okaze sie wyZsza od liczby wskazanej w niniejszych Oficjalnych zasadach, nagrody zostang
przyznane osobie, ktdrej Zgtoszenie uzyskato najwyZszg ocene (zgodnie z powyZszymi Kryteriami oceny) spo$rod
wszystkich uprawnionych laureatdw uwazajgcych sie za zdobywcdw dostepnych nagréd.

Weryfikacja Potencjalnego zwyciezcy: KAZDY POTENCIJALNY ZWYCIEZCA PODLEGA WERYFIKACII PRZEZ SPONSORA,
KTOREGO DECYZJE SA OSTATECZNE | WIAZACE WE WSZYSTKICH KWESTIACH ZWIAZANYCH Z KONKURSEM.
UCZESTNIK NIE JEST UZNAWANY ZA ZDOBYWCE NAGRODY DO CZASU, GDY JEGO UPRAWNIENIA ZOSTANA
ZWERYFIKOWANE | ZOSTANIE ON POWIADOMIONY, ZE WERYFIKACJA ZOSTALA ZAKONCZONA | NIE MA POTRZEBY
PODEJMOWANIA ZADNYCH DODATKOWYCH CZYNNOSCI.

6. Nagrody: Troje finalistow i student z najwyzszym wynikiem otrzymajg nastepujace nagrody w zwigzku z
udzialem w Konferencji Tableau w 2026 r., ktéra zaplanowana jest na 5 maja 2026 r. — 7 maja 2026 r. (data moze
ulec zmianie) (,Konferencja”): (i) jedna (1) rejestracja na Konferencje (Przyblizona wartos$¢ detaliczna ,,ARV”: do
2000 USD), (ii) przelot klasg ekonomiczng (ARV: do 2000 USD); (iii) zakwaterowanie w hotelu na pie¢ (5) lub sze$¢
(6) nocy (hotel wybrany przez Tableau w imieniu zwyciezcy, ARV: do 1500 USD); (iv) bon prezentowy o wartosci 200
USD do wykorzystania w Tableau Store (ARV: 200 USD). Troje finalistow (v) weZmie réwniez udziat w finale



Globalnych Mistrzostw Tableau Iron Viz, konkurujgc o nagrody dodatkowe (,Nagroda dla finalistow”). Siedem (7)
osob, ktore zajely dalsze miejsca, otrzyma bon prezentowy o warto$ci 200 USD do wykorzystania w Tableau Store
(ARV: 200 USD) (,,Nagroda pocieszenia”, razem z Nagrodg dla finalisty ,,Nagroda”). t.gczna ARV wszystkich Nagrod:
20 100 USD. Wszystkie nagrody przyznawane sg w dolarach amerykanskich.

7. Ograniczenia nagréd: ZA UISZCZENIE WSZYSTKICH FEDERALNYCH, STANOWYCH | LOKALNYCH PODATKOW
ZWIAZANYCH Z ODBIOREM LUB WYKORZYSTANIEM

NAGRODY ODPOWIADA WYLACZNIE ZWYCIEZCA. Nagréd nie mozna przenosiC. Nagréd nie mozna wymienia¢ (w
tym na gotéwke) z wyjgtkiem przypadkéw, w ktérych Sponsor zastrzeze sobie prawo do zastgpienia nagrody inng
o poréwnywalnej lub wiekszej wartoSci. Sponsor nie wymieni utraconych lub ukradzionych nagréd badz ich
elementéw. Do wygrania w Konkursie jest wylgcznie liczba nagréd wskazana w niniejszych Oficjalnych zasadach.
Nagroda obejmuje wytgcznie elementy wskazane jako cze$é nagrody. JEDNA OSOBA MOZE OTRZYMAC TYLKO
JEDNA (1) NAGRODE. PrawdopodobieAstwo wygranej zalezy od liczby i jakoSci otrzymanych zgloszen
spetniajgcych kryteria.

Poza standardowg gwarancjg udzielang przez producenta nagrody sg przyznawane w aktualnym stanie i BEZ
ZADNEGO RODZAJU GWARANCII, wyraznych lub domniemanych (z uwzglednieniem wszelkich domniemanych
gwarancji pokupnosci lub przydatnosci do okreslonego celu).

8. Wylaczenie odpowiedzialnos$ci: Sponsor; Salesforce, Inc.; jakakolwiek z jego odpowiednich spdtek
dominujgcych, spdtek zaleznych, spdtek powigzanych ani ktokolwiek z dyrektoréw, urzednikéw, profesjonalnych
doradcow, konsultantéw, wykonawcow, radcéw prawnych, firm PR, pracownikdw i agencji reklamowych, realizacji i
marketingowych (razem ,Strony zwolnione”) nie bedg odpowiedzialni za: (a) spdZnione, utracone, nieprawidtowo
przeprowadzone, zakodowane lub zaktécone bgdZ uszkodzone transmisje, gtosowania lub zgtoszenia; (b) usterki
lub awarie telefonéw, urzgdzeh elektronicznych, sprzetu, sieci, Internetu bgdz inne problemy zwigzane z
komputerami lub komunikacja, na ktére Sponsor lub Strony zwolnione z odpowiedzialno$ci nie majg wptywu; (c)
wszelkie zaktdcenia Konkursu, obrazenia, straty lub szkody spowodowane przez zdarzenia niezalezne od Sponsora
lub Stron zwolnionych z odpowiedzialnoSci; lub (d) wszelkie btedy w druku i omylki pisarskie w materiatach
zwigzanych z Konkursem.

9. Brak powigzan z portalami spoleczno$ciowymi: Niniejszy Konkurs nie jest w Zaden sposéb
sponsorowany, aprobowany, administrowany ani powigzany z platformami spotecznoSciowymi, takimi jak
Facebook, Twitter lub LinkedIn. Wszelkie informacje przestane w zwigzku z Konkursem trafiajg do Podmiotow
organizujgcych Konkurs i nie sg zamieszczane na Zadnej platformie spoteczno$ciowej. Korzystanie z jakiejkolwiek
platformy spofecznoSciowej oznacza akceptacje warunkéw, zasad i polityk regulujgcych korzystanie z danego
portalu. W zwigzku z tym przed rozpoczeciem korzystania z tych portali nalezy zapoznac sie z obowigzujgcymi
warunkami i politykami regulujgcymi na przyktad ochrone prywatnosci i sposéb gromadzenia danych.

10. Wykorzystanie nazwisk, wizerunku itp. Z wyjgtkiem przypadkéw, w ktérych jest to sprzeczne z prawem,
przyjmujgc nagrode, laureaci wyrazajg zgode na wykorzystanie przez Sponsora ich imienia i nazwiska, wizerunku,
adresu (tylko miasto i stan), o$wiadczen, fotografii, glosu i Zgtoszenia do celéw reklamowych, marketingowych i
promocyjnych zwigzanych z Konkursem, a takze do innych celéw biznesowych, na wszelkich no$nikach (juz
znanych lub wprowadzonych na rynek pézniej), na catym Swiecie, bez zawiadomienia, wynagrodzenia, weryfikacji i
zgody oraz bez uwzgledniania osobistych praw autorskich. Zwyciezcy mogg by¢ zobowigzani do przekazania
podpisanego dokumentu z takg zgod3.

11. Ograniczenie odpowiedzialnos$ci: Biorgc udziat w Konkursie, Uczestnicy zgadzajg sie, w maksymalnym
zakresie dozwolonym przez prawo, zabezpieczyC i zwolni¢ z odpowiedzialnoSci Sponsora oraz jego odpowiedni
podmiot nadrzedny , podmioty powigzane, stowarzyszone, zalezne, pracownikdw, przedstawicieli, cztonkéw
zarzgdu i dyrektoréw (oraz zrzec sie powddztwa) w zwigzku z roszczeniami, kosztami, obrazeniami, stratami lub
wszelkimi szkodami zwigzanymi z Konkursem bgdZz dostarczeniem, nieudanym dostarczeniem, przyjeciem,
posiadaniem, wykorzystaniem lub brakiem mozliwoSci wykorzystania nagrody (z uwzglednieniem roszczeh,
kosztéw, obrazen, strat i szkéd zwigzanych z prawem do wizerunku lub prywatno$ci, osobistymi prawami
autorskimi, zniestawieniem, przedstawieniem w fatszywym Swietle — Swiadomie bgdZ nie), wynikajgcymi z umowy,
gwarancji, powstatymi poprzez delikt (w tym niedbalstwo) lub opartymi na innej podstawie.

W NAISZERSZYM MOZLIWYM ZAKRESIE DOZWOLONYM PRZEZ OBOWIAZUJACE PRZEPISY PRAWA SPONSOR ANI
STRONY ZWOLNIONE Z ODPOWIEDZIALNOSCI W ZADNYM WYPADKU NIE BEDA ODPOWIADAC ZA JAKIEKOLWIEK
SZKODY SZCZEGOLNE, POSREDNIE, PRZYPADKOWE LUB WTORNE, W TYM UTRATE UZYTECZNOSCI, UTRATE
KORZYSCI LUB UTRATE DANYCH, NIEZALEZNIE OD TEGO, CZY PODSTAWA JEST PRAWO UMOW, PRAWO DELIKTOW



(Z UWZGLEDNIENIEM NIEDBALSTWA) CZY INNA GALAZ PRAWA, W ZWIAZKU Z UCZESTNICTWEM W KONKURSIE
BADZ KORZYSTANIEM LUB BRAKIEM MOZLIWOSCI KORZYSTANIA Z URZADZEN ZAPEWNIONYCH DO UZYCIA W
RAMACH KONKURSU BADZ NAGRODY, NAWET JESLI STRONE ZWOLNIONA Z ODPOWIEDZIALNOSCI
POINFORMOWANO O MOZLIWOSCI WYSTAPIENIA TAKICH SZKOD.

W NAJWIEKSZYM MOZLIWYM ZAKRESIE DOZWOLONYM PRZEZ OBOWIAZUJACE PRZEPISY PRAWA LACZNA
ODPOWIEDZIALNOSC STRON ZWOLNIONYCH Z ODPOWIEDZIALNOSCI (LACZNIE) ZWIAZANA Z UDZIALEM
UCZESTNIKA W KONKURSIE BADZ UZYCIEM LUB BRAKIEM MOZLIWOSCI UZYCIA JAKIEGOKOLWIEK URZADZENIA
DOSTARCZONEGO DO UZYCIA W RAMACH KONKURSU BADZ NAGRODY W ZADNYM WYPADKU NIE PRZEKROCZY
10 USD. OGRANICZENIA WSKAZANE W NINIEJSZYM PUNKCIE NIE WYLACZAJA ANI NIE OGRANICZAIA
ODPOWIEDZIALNOSCI ZA

USZKODZENIE CIALA BADZ ZNISZCZENIE MIENIA SPOWODOWANE PRZEZ PRODUKTY WYNAJETE OD SPONSORA
LUB ZA RAZACE NIEDBALSTWO, WINE UMYSLNA BADZ 0SZUSTWO.

12. Prawo do zakonczenia lub modyfikacji: Jesli z jakiego$ wzgledu Konkurs nie moze zostac
przeprowadzony zgodnie z planem, na przyklad z powodu manipulacji, nieuprawnionej interwencji, oszustwa,
awarii technicznej lub zakiocen, sity wyZszej, kwarantanny, zamieszek lub z innej przyczyny, na ktérg Sponsor nie
ma wplywu, a ktéra moze zaktdci€¢ lub utrudnié administracje, bezpieczenstwo, uczciwo$é, integralno$¢ lub
wlasciwy przebieg Konkursu, Sponsor zastrzega sobie prawo do anulowania, zakonczenia, zmodyfikowania lub
zawieszenia Konkursu. Sponsor zastrzega sobie prawo do zmodyfikowania niniejszych Oficjalnych zasad w sposdb
zwiekszajacy ich przejrzysto$¢ i niewptywajgcy w istotny sposdb na warunki Konkursu. Kazda préba umys$inego
naruszenia treSci lub przebiegu Konkursu jest niezgodna z prawem i spowoduje podjecie krokéw prawnych przez
Sponsora lub jego przedstawicieli.

13. Prawa do Zgtoszenia: Przystepujac do Konkursu, Uczestnik oSwiadcza i zapewnia, Ze jest wiascicielem
catosci przestanego Zgtoszenia (z uwzglednieniem Zbioru danych uZzytego do utworzenia Zgtoszenia) lub ma prawo
do zamieszczenia Zgtoszenia (z uwzglednieniem Zbioru danych uzytego do utworzenia Zgtoszenia) i udziela praw do
nich Sponsorowi w sposéb zgodny z niniejszymi Oficjalnymi zasadami. Jesli Uczestnik nie jest wlascicielem tych
praw lub nie chce ich udzielaé, nie powinien przystepowaC do Konkursu. Przystepujgc do Konkursu, Uczestnik nie
udziela Zzadnych praw wilasnos$ci do swojego Zgtoszenia. JednakZe niniejszym Uczestnik udziela Sponsorowi i
osobom przez niego wyznaczonym ogdlnoSwiatowej, niewytgcznej, w pelni bezptatnej, wolnej od tantiem,
bezterminowej, podlegajgcej podlicencjonowaniu (w ramach wielu poziomdw dystrybucji) i przenoszalnej licencji
na wykorzystanie, powielanie, modyfikowanie, rozpowszechnianie, publiczne przedstawianie, wykorzystywanie
przestanego Zgtoszenia i tworzenie dziet pochodnych na jego podstawie w zwigzku z naszg dziatalnoscig w réZnych
formatach multimediow lub w postaci fizycznej i za posrednictwem wszelkich kanatéw medialnych — znanych
obecnie i opracowanych w przysztoSci. Sponsor nie bedzie zobowigzany do opublikowania, wykorzystania bgdz
zachowania przestanego Zgtoszenia ani zwrdcenia go. Uczestnik przyjmuje do wiadomosci, Ze ponosi wytgczng
odpowiedzialno$¢ za uzyskanie wszystkich zezwolen i dokumentéw koniecznych do udzielenia praw, o ktérych
mowa w niniejszym punkcie. Uczestnik zgadza sie na podjecie, na koszt Sponsora, wszelkich dalszych dziatan (w
tym podpisania o$wiadczen, formularzy podatkowych i innych dokumentéw) w uzasadnionym zakresie
wymaganych przez Sponsora w celu umozliwienia, ufatwienia lub potwierdzenia przekazania Sponsorowi praw
opisanych powyzej w niniejszym punkcie. Uczestnikowi nie bedzie przystugiwa¢ wynagrodzenia za wykorzystanie
jego Zgloszenia przez Sponsora, jego przedstawicieli, licencjobiorcéw lub cesjonariuszy.

14. Prywatno$¢: Przystepujgc do Konkursu, Uczestnik potwierdza, Ze przeczytat i zaakceptowat warunki
opisane w zasadach ochrony prywatnosci Sponsora zamieszczonych na stronie
https://www.salesforce.com/company/privacy/, regulujgcych gromadzenie, wykorzystanie i ujawnianie danych
osobowych do celdw niniejszego Konkursu. Ponadto Uczestnik wyraza zgode na gromadzenie, wykorzystywanie i
ujawnianie swoich danych osobowych przez Sponsora i jego upowaznionych przedstawicieli do celéw
administrowania Konkursem i procesem przyznawania nagréd. Ewentualne pytania dotyczgce zasad ochrony

prywatnosSci prosimy przesyta¢ pod adresem privacy@salesforce.com.

15. SPORY: O ile nie jest to wyraZnie zabronione, Uczestnik zgadza sig, Ze wszystkie spory, rzeczywiste lub
domniemane roszczenia, a takZe podstawy do wszczecia powddztwa z mocy prawa lub na zasadzie stusznoSci
(,Roszczenia”) bedg rozstrzygane indywidualnie, bez uciekania sie do jakiejkolwiek formy pozwéw zbiorowych.
Roszczenia wynikajgce z tego Konkursu lub z nim zwigzane, wigczajgc bez ograniczen interpretacje Oficjalnych
zasad lub jakgkolwiek przyznang nagrode, bedg rozstrzygane zgodnie z przepisami stanu Kalifornia, z wytgczeniem


mailto:privacy@salesforce.com

norm kolizyjnych zawartych w tych przepisach. Roszczenia bedg wnoszone wytgcznie do stanowych lub federalnych
sadéw zlokalizowanych w San Francisco w stanie Kalifornia.

16. Lista zwyciezcéw / Oficjalne zasady: Kopie Oficjalnych zasad dotyczgcych tego Konkursu mozna znalez¢
na stronie www.tableau.com/iron-viz. Aby uzyska¢ informacje dotyczgce nazwisk zwyciezcdw oraz miast i krajow, z
ktorych pochodzg, nalezy wystaC wiadomos$S¢ e-mail pod adresem ironviz@tableau.com, wpisujgc w temacie
»1ableau Public Iron Viz Global Qualifier Contest”. Wnioski muszg wptyngé w ciggu czterech (4) tygodni od
zakohczenia Okresu obowigzywania.

17. Sponsor: Sponsorem konkursu jest spétka Salesforce, Inc. i jej spotka zalezna CTableau Software.

18. Wylaczenie odpowiedzialno$ci: Znaki towarowe zwigzane z Nagrodg przyznawang w tym Konkursie sg
zastrzezonymi lub niezastrzezonymi znakami towarowymi wifascicieli, ktdrzy nie sg zwigzani z Konkursem ani go
nie wspierajg. Nagrody przyznawane w tym Konkursie mogg podlegaé ograniczeniom i licencjom producentéw, a
korzystanie z nich moze wymaga¢ dodatkowego sprzetu, oprogramowania, ustug lub obstugi. Odbiorca nagrody
bedzie ponosi¢ catg odpowiedzialno$¢ za korzystanie z takiej nagrody w sposéb zgodny z warunkami okre$lonymi
przez producenta, a takze wszelkie dodatkowe koszty zwigzane z korzystaniem, serwisowaniem lub utrzymaniem.

19. Rozdzielno$¢ postanowien: JeSli ktdrekolwiek z postanowien niniejszych Oficjalnych zasad zostanie
uznane za niezgodne z prawem, niewazne lub z jakiego$ powodu niemozliwe do wykonania, wéwczas takie
postanowienie zostanie uznane za rozdzielne od niniejszych Oficjalnych zasad i nie bedzie miato wplywu na
wazno$¢ i wykonalno$¢ pozostatych postanowien. Nagtdwki i podpisy w niniejszych Oficjalnych zasadach zostaty
wprowadzone wytgcznie ze wzgledu na utatwienie dokonywania odestan i nie majg wplywu na interpretacje
niniejszych Oficjalnych zasad ani Zadnego z zawartych w nich postanowien.

20. Warunki ogdlne: Przystepujgc do Konkursu, Uczestnicy zobowigzujg sie do przestrzegania niniejszych
Oficjalnych zasad. Nieprzestrzeganie niniejszych Oficjalnych zasad moze skutkowaé dyskwalifikacjg uczestnika
Konkursu. Uczestnicy zobowigzujg sie réwniez podporzgdkowaC decyzjom Sponsora, ktére sg ostateczne i
wigzgce pod kazdym wzgledem. Sponsor zastrzega sobie prawo do dyskwalifikacji, wedle wtasnego uznania,
kazdej osoby, ktéra: (i) manipuluje lub podejmuje prébe manipulacji dziataniem stron internetowych Konkursu lub
Sponsora; (ii) narusza niniejsze Oficjalne zasadyj; (iii) narusza warunki $wiadczenia ustug, warunki korzystania i/lub
ogdlne zasady lub wytyczne dotyczgce produktu lub ustug Sponsora; lub (iv) zachowuje sie w sposdb niesportowy
lub nieakceptowalny badZ z zamiarem irytowania, wykorzystania lub zastraszania innej osoby bgdZ znecania sie
nad nig. Zaniechanie przez Sponsora egzekwowania ktéregokolwiek z postanowien niniejszych Oficjalnych zasad
nie bedzie stanowi zrzeczenia sie prawa do egzekwowania takiego postanowienia. KaZde postanowienie
niniejszych Oficjalnych zasad uznane za niewykonalne zostanie wykonane w dozwolonym zakresie, a pozostate
postanowienia niniejszych Oficjalnych zasad pozostang w mocy. Uzycie takich wyrazen jak ,,z uwzglednieniem” lub
W tym” ma charakter informacyjny, a nie ograniczajgcy.

Cho¢ Sponsor dgzy do zapewnienia uczciwoS$ci Konkursu, Podmioty organizujgce Konkurs nie odpowiadajg za
dziatania uczestnikdéw ani innych osdb zwigzane z Konkursem, w tym za podejmowane przez uczestnikéw lub inne
osoby préby obejScia niniejszych Oficjalnych zasad bgdZ wptyniecia na administracje, bezpieczenstwo, uczciwo$é,
sprawiedliwo$¢ lub wtadciwy przebieg Konkursu. Podmioty organizujgce Konkurs nie odpowiadajg za uszkodzenia
nalezgcych do uczestnika lub innej osoby komputerdw, urzadzen bezprzewodowych, innego sprzetu w zwigzku z
uczestnictwem w Konkursie lub pobraniem materiatéw bgdz korzystaniem z jakiejkolwiek witryny internetowej. W
przypadku niezgodno$ci miedzy szczegdtowymi postanowieniami zawartymi w niniejszych Oficjalnych zasadach a
informacjami zawartymi w materiatach reklamowych dotyczgcych Konkursu rozstrzygajgce znaczenie majg
postanowienia niniejszych Oficjalnych zasad. Zrzuty ekranu ani Zadne inne dowody potwierdzajgce przestanie
zgloszenia nie bedg uznawane za dowdd jego otrzymania.

Czy majg Panstwo jakieS pytania? Ewentualne pytania nalezy przesyla¢ pocztg elektroniczng na adres
ironviz@tableau.com.
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